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Mission

Azienda che ha una storia e uno stile (fatto di
qualita, design e innovazione made in Italy) che
propone un'esperienza (universale, sia per
nazione che per eta) sicura che soddisfa un
SOgno.
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Il brainstorming
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| Valori

VALORI RAPPRESENTATI DA COME RAPPRESENTARLI

Design italiano Armani, Ferrari, Maserati, Linee sinuose, rosso,
Vespa Piaggio, 500 Fiat italianita classica

Sogno Vespa Piaggio, velocita, Linee classiche, riferimenti
NASA alla guida, solidita

Esperienza Viaggio, Vespa Piaggio,
Harley Davidson, Moto
Guzzi

Affidabilita e sicurezza Ferrari, Mercedes-Benz, Solidita, volume, grigio,
amicizia, indistruttibilita nero

«Lloriginale» Google, Vespa Piaggio, Linee curve, stile retro, font
Apple, Coca-Cola Futura

Storia Ferrari, Fiat, NASA, Barilla Stile retro, linee classiche

Innovazione NASA, Apple, Google Linee curve ed eleganti
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Immagini di riferimento
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Immagini di riferimento
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Immagini di riferimento
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Versione 1

Il concetto di design italiano spesso e visto in
maniera diversa in Italia e all’estero: mentre da
noi tipicamente si guarda all'innovazione e al
mondo della moda, all’estero quando si pensa
all’ltalia si rimane affascinati dalla tradizione, da
quel misto di «paesanita» e bellezza che
caratterizza I'ltalia a partire dalla sua
architettura fino all’arte e alla scultura che si
possono vedere nelle piu piccole opere popolari.
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Versione 1

La Coca-Cola, oltre ad
incarnare il concetto di
«prodotto originale
per eccellenza», nei
suoi manifesti piu
classici racconta il
concetto di bellezza ed
eleganza tipico dell’Art
Nouveau degli anni '30
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Versione 1

Il designer inglese
James Clough ha
raccolto in un libro le
piu belle e
caratteristiche insegne
italiane, vere e proprie
opere di design e di
CUl NOI spesso
neanche ci
accorgiamo.

L’ﬁ“TAMA
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Versione 1
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Versione 1
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Versione 1
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Versione 1

Dai concetti descritti deriva la versione 1 del

nuovo marchio Eurogames
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Versione 1 — Indicazioni

Sagoma di automobile:
aiuta ad identificare il
marchio con il prodotto,
superando il bisogno di una
scritta esplicativa

Colore rosso: E il rosso
della bandiera Italiana.
Comunica energia,
divertimento, passione,
sacrificio e intenso
trasporto emotivo

Il font Agency FB,
creato dalla
fonderia Font
Bureau, € una
reinterpretazione
del font del 1930
che con le sue
forme tipicamente
geometriche,
comunica solidita e
tradizione

Il marchio e
pensato per poter
essere utilizzato
come una targa

Children deserve the original

La linea dorata

Le linee geometriche in «finto 3D» richiama raffinatezza
le tipiche composizioni tipografiche ed esperienza

delle insegne storiche italiane

18



DI CAPRIO

AL I CE

O

Versione 1 — Costruzione geometrica
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Versione 1 — Con un colore
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Versione 1 — Carta i

Children deserve the original

To: Mario Rossi,
¢/oiteech sl

via campo dei fiori 4,
46123 Forli FC

Italy

Oggetto: incarico importante

Lorem ipsum dolor it amet, consectetur adipiscing elit. Curabitur non nunc leo. Duis in semper magna. Nam hendrerit
fortor in lorem consectetur consectetur eget nec eros. Curabitur lobortis magna ex, id volutpat nulla posuere et. Praesent
ion odio lectus. Mauris ut fortor ac sopien interdum imperdiet. Infeger magna ex, maximus vitae bibendum sit amet,
sollcitudin in diom. Morbi fermentum eget quam quis faucibus. Fuste et dignissim odio, ef posuere erat. Integer oc erat
nec ex porta volutpat.

Praesent vitoe arcu of mi ultrices cursus. Donec ac erat feugiot, consequat massa foucibus, hendrerit mi. Praesent evismod,
urna vitae congue vehicula, neque nibh fincidunt turpis, in thoncus neque erat vitoe erat. Phasellus pellentesque ougue nec
augue pulvinar ultrices. Aliquom erot volutpat. Prain o nibh fringillo, auctor nunc oc, tincidunt odio. Vivamus finibus quom
non fringillalacinio. Fusce dictum dolor sed magna molis finibus. Sed purus sem, fincidunt id placerat o, porta non turpis.
Cros elefend sed tellus o blondit. Aenean bibendum fincidunt consectetur.

(Cras ut feugiot uma, sed sodales nullo. Nullom vel fels id locus porta dignissim. Duis fermentum turpis ev commodo
rutrum. Aenecn hendrerit ex vitoe lacus fermentum, ut cursus elit semper. Donec eu justo malesuada, scelerisque odio eu,
ullomcorper fortor. Vesfibulum onte ipsum primis in foucibus orci luctus et ultrices posuere cubilic Curae; Sed auctor turpis id
nullo oliguom sogitfs. In posuere facilsis arcu oc matfis. Nom fingilla malesuoda oliquom,

Integer mi velit, mollis eget turpis ac, rhoncus iaculis tellus. Duis tincidunt fortor vitoe sem tempus, quis eleifend arcu
varius. Kullam turpis quam, dignissim et mi sed, fincidunt vestibulum velit. Proin nec pharefra metus, ac commodo fels.
Proin ot eros sit amet lorem iaculis evismod eu ut mogno. Suspendisse in ullamcorper velit. Morbi eu lorem ulfrces,
placerot ante elementum, luctus justo. Duis imperdiet et lectus nec fermentum.

ntestata
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Versione 1 — Esempio di applicazione

ITALIAM
DEsIa.
DAL
1969.

E i
© ELIROGAMES
D

Children deserve the original
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Versione 1 — Esempio di applicazione
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Childven deserve the original

Lorem ipsum dolor sit omet, consectetur
adipiscing elit. Curabitur non nunc leo. Duis
in semper magna. Nam hendrerit fortor in

lorem cansectetur consectefur eget nec eros.
Curabitur loborfis magna ex, id volutpat nulla
posuere et. Pragsent non odio lectus. Mauris
ut forfor ac sapien inferdum imperdiet.
Integer magna ex, maximus vitae bibendum
sit amet, sollicitudin in diom. Morbi
fermentum eget quom quis foucibus. Fusce
et dignissim odio, et posuere erat. Infeger ac
erat ne ex porta volutpat.

Scegli un

sogno
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Versione 2

La seconda versione del marchio ha un carattere
molto piu aggressivo e dinamico.

Se si vuole comunicare un sogno, si deve
trasmettere un’idea di velocita, di esperienza
adrenalinica, di divertimento puro che va di pari
passo con la solidita e |'affidabilita di un mezzo

sicuro.
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Versione 2 — Immagini di riferimento
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Versione 2

Dai concetti descritti deriva la versione 2 del

nuovo marchio Eurogames
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Versione 2 — Indicazioni

Le iniziali <E» e «G» Volante: come Ali: simbolo di liberta, di
creano un cerchio 'automobile nel caso velocita, di sogno, di
perfetto e si precedente, il divertimento, di tensione
completano a vicenda, disegno del volante verso il futuro e propensione
creando una sinergia di aiuta ad identificare il ~ all’'utopia

meccanismi prodotto

Il font Futura,

disegnato da Paul denota elesanza
Renner nel 1928, é da . 8 '
sicurezza e

sempre simbolo di rees :
industria e EU ROGA/\/\ES Sol'd'.t?’ e rimanda
: . s all’'originale
innovazione. E il font — — fascione nero

del logo di Google. |

Il colore nero
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Versione 2 — Costruzione geometrica
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Versione 2 — Bianca
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ersione 2 — Carta intestata

Alla cortese attenzione del

Dott. Carlo Maria Pozzi

c/o Vivere Sostenibile

via San Nicold, 14

42340 San Biagio in colonna (FE)

Italy

Oggettor € N in Bl > 5
Gentilissimo Signor Pozzi,

Erspis mil idestiis dolupta tionsequam commodit ut et latibus citibus aborehentur, si occum estiate

laut pre rem. Ut eatur, ut velis illabo. Ut id qui re, untiae expliquo enihiciet atas sit
aplmm ut fugit acia nimus dit haribus rerferi onedur a es estorist hil ium, ommoluptate nos ditatur
aut voloreh enimenim nos ma con necuscid que nonsequam nonseni quodios eostis aut ulpa volores
dolorum re, con reperibus re volorep emribusdu et et ut alifas int.

Tis is dolupta tiates reicium fugiatur ament quatis nobitemque arum faccum cusda in recesequiam
faccae lam fuga. Cimpelest, qui volorerspe velibus moluptatia parum rerferum quidel mo blaboru
patur, ulliti blab is eiundiore, sumque cum ut omni dit a dolor mod ellam, temporro tet ut quam

Os doles juia con res dolur i des perum quissi res dolor ate offic temquam rest dipsa-
pi enimporum dolorru mquias is nihillaut qui occuptas volorit afinciet, nos debistium fuga. Net om-
nist, et fugitib usanis dolut et unt, q dicab orepro comnim nationse
sant.

Apitatendus everibea et omnim verio. Ut et mos acipsam, que volupta ecuptae cullorum es

Laraasanay

E | €5, Euro 100.000,00 iy.
“’;'.%‘ﬁ’"s:if{. EURQGA_MES ‘REA. FO 309060
47122 Forli - taly

Tel. +39 0543796665
C.F. - PIVA - 03624290403 Fax +39 0543722727
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Versione 2 — Esempio di applicazione
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Versione 2 Esempio di applicazione
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Versioni a confronto

Children deserve the original
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